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Azionari Mercalo cinese e Millenmnials trainano la domanda
di brand premium. A un anno i fondi fanno in media +75%

RENDIMENTI DI
GRAN LUSSO

di Marco Capponi p & -
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la banca d'investimento tedesca
le attese si confermane
solige, con un tasso ai crescita com-
posito annua 2020-25 del 16% per i
mercali asiaticl e dell'8-9% nelle eco-
nomie avanzate di Giappone, Europa
e Nord America. Numeri importan-
13, come spiega anche Caroline Reyl,
gestore del fondo Pictel-Premium
Brands-R di Pictet Am, che da
inizie anno mette a segno un ren-
dimento del 6,67% (79,36% a un
anno); «Ci aspettiamo una crescita
a due cifre da qui al 2025+, spiega

la money manager, «trainata da i. Secondo, I' rescente 11047 ned prossimi cingue annis. Per
tre fattoris, Primo +le vendite della  dei Millennial e della Generazione  calealare t migliori fondi del sellore,
Cina continentale, che dovrebbero 2, che «entro il 2025 dovrebbero  la dassifica Fida in pagina considera
pitl che triplicarsi fino a 95 miliardi  rappresentare il 70% del mercatos.  la categoria degli azionari settoria-
di euro in seguito alla decisione del ~ Terzo, la digitalizzazione, «che sa-

governo di aumentare i consumiin-  ra responsabile di uma erescita del feontinua a pag. 56)
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| MIGLIORI FONDI CHE SCOMMETTONO SUL LUSSO PER RENDIMENTO DA INIZIO ANNO
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Az Sett.- Ben secondari (Incl. lusso)  481%  60.25%  7474%

1i focalizzati sui beni secondari,
che includono al loro interno an-
che il lusso. Come si puo notare
guardando alla media del ren-
dimenti, investire nel comparto
appare particolarmente invitan-
te: nel 2021 Ia performance media
dei dieci migliori prodotii ¢ del
6,57%, che a un anno passa al
74,59% e su un orizzonte trien-
nale al 52,39%.

Oltre al fondo di Pictet Am,
spicca I'EdR Fund Premium
Brands A di Edmond de
Rothschild Am, che occupa la
seconda posizione in classifica
Fida con un rendimento da ini-
zio anno del 9,53% (+69,71% a
un annol, Seconde la fund ma-
nager Isabelle Carpentier «la
pandemia non dovrebbe gene-
rare cambiamenti significativi
nell'industria del lusse, un set-
tore che ¢ di per sé sinonimo

273%  4208%  2539%
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Perfoemance calcolate sui dati disponibil 1| 18082021, Classi retall 3 capralzzazions dei proventi
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di evoluzione graduale e senza
trasformazioni radicali», ma a
essere accelerati saranno aleuni
trend interni al comparte: «Una
crescente polarizzazione tra i
marchi, lo sviluppo dell’e-com-
merce a scapito del wholesale
¢ il rimpatrio della domanda
turistica verso i mereati nazio-
nalis, osserva la money manager.
Anche il lusso, d'altro canto, non
¢ immune a una dinamica strut-
turale: quella della sostenibilita.
«Una maggiore consapevolez-
za da parte delle aziende e dei
clienti riguardo al tema che ruo-
ta intorno alla sostenibilita dei
prodotti e il fascino del lusso
di seconda mano attraverso lo

sviluppo di piattaforme di riven-
dita contribuiscono a ralforzare
la sfida dell'economia circolare
nel contesto post-pandemicos,
argomenta l'esperta. A livello ge-
ografico, infine, per Carpentier
«le aziende leader del setiore,
che offrono una gamma di pro-
dotti diversificata, amelcmranno
la Joro erescita all'interno della
Cina continentale» prima che
nel resto del mondo, per via della
velocita di riapertura dell'econo-
mia messa in allo dalle autorita
0.

Proprio sulla Cina, ma non
solo, si concentra anche la stra-
tegia di Swetha Ramachandran,

investmenl manager e re-
sponsabile del fondo Gam
Luxury Brands Equity di Gam
Investments, terzo in gra-
duatoria Fida con una resa da
gennaio pari al 7.47% (77,15%
a un anno), Secondo la money
manager «il 2021 dovrebbe se-
gnare il giro di boa della crisi,
con la erescita della classe media
emergente in Cina a spianare la
strada, supportata dal deside-
rio dei consumatori americani
di dare sfogo ai risparmi acou-
mulati nell'nltimo annos Questo
dovrebbe portare beneficio in
prima istanza al «segmento
dell’abbigliamento, in quanto
la riapertura dell'economia ¢

accompagnata da un fattore
feel-good tra i consumatori desi-
derosi di tornare alla vita come
la conoscevanos. Analogamente,
«la ripresa delle occasioni so-
ciali 1 rivelera favorevole per il
consumo di vini e liquoris, sotto-
linea Ramachandran, mentre «i
gioielli eonserveranno una forte
domanda, dato ehe i consumatori
si rivolgono in massa verso brand
di fiducia» che permettanc loro
di »comprare meno, ma meglioe.
I glovanissimi, infine, si focaliz-
zeranno sull'seconomia circolare
nella moda, spinta dalla priorita
accordata al tema della sosteni-
bilita» delle nuove generazioni,
(riproduzione riservata}
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