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si 15mila intervistati (contro il

21% del 2020). Tutte caratteristi-  Performance calcolate sui dati disponibill i 04/01/2022. Glassi retail in euro, a e;pdaﬁzzazbne dei proventi

che che, messe insieme, costitui- In mancanza di una categoria fa selezione é stata effettuata considerando | fondi cha hanno Millennial nel nome Fonte: Fida

scono anche un’interessante te- SN EMACTRE

ma di investimento. La tabella Fi- )

dain lg:uéilna mostra una classifi- fezionealla proprieté fisicadeibe- classifica con due prodotti, en- fasciadietinonécompostainfine liste come Amazon, Zalando,

ca di fondi ed Etfche contengono  ni: le nuove generazioni infatti  trambi aritorno assolutoevolati-  soloda consumatori,maancheda  Mercato Libre, sia su retailer che

nel loro nome la parola Millen- preferiscono servizi di sharings, litd media: 'Asi Progetto Azione potenziali investitori: «Stiamo hannosaputoad il loromo-

nial: il rendimento medio nel cuisiassociapiiingenerale«<’ele- Millennials (+6,2% nel 2021) e parlando della generazione che dello di distribuzione, come Adi-

2021 & stato prossimo al 9%, con  vato usodi servizi di ogni tipo,co-  'Asi Progetto Azione Millennials  nei prossimi 20 anni nei Paesisvi-  das, Nike, Victoria's Secret». A fa-

icchi del 26%, ma estendendo

orizzonte Su una prospettiva
triennale, sebbene questi prodot-
ti siano ancora giovani e solo po-
chi di essi abbiano uno storia cosi
lunga, si arriva a una performan-
ce media superiore al 66%.

Capofila della graduatoria il
Fonditalia Millennials Equity di
Fideuram Am, che lo scorso an-
no ha reso quasi il 26% e che sui
tre anni & arrivato a un robusto
+105%. Mirco Portolani, senior
portfolio manager del team global
equities di Fideuram Asset Ma-
nangement Treland, ritiene che, a
fianco al tema degli acquisti onli-
ne, vada considerato come i Mil-
lennials nutrano una certa «disaf-

me la maggiore propensione a
viaggiare utilizzando voli low co-
st, 'attenzione alla forma fisica e
al benessere mentales. Il money
manager lancia tuttavia un avver-
timento: ora che questi nuovi
trend di consumo sono sempre pitt
chiari ed evidenti «la semplice
esposizione al trend di consumo
Millennial non ¢ piti un elemento
sufficiente a garantire un buon
rendimento nel tempo». Spetta
pertanto «al gestore professionale
comprendere queste dinamiche e
selezionareopportunita di mvesti-
mento che siano anche redditizie
nel medio terming.

Molto attiva nel cavalcare il
trend & poi Amundi, presente in

11 (prossimo al +5%). «Investire
nei settori pil esposti allo stile di
vita dei Millennials», argomenta
Paolo Proli, head of retail divi-
sion and executive member
di Amundi Sgr, «¢ unasceltadi di-
versificazione che rientra in una
strategia piu ampia di investi-
mento tematico, essenziale per co-
gliere le opportunita offerte dai
mercati azionari», Oltre al tech,
per il money m: r «l cambia-
mento climatico, la protezione
dell'ambiente, la promozione di
una societa piti equa sono reali
priorita dei giovani: ne consegue
che le aziende con le migliori cre-
denziali di sostenibilita siano
3uelle magﬂormente premiate

ai consumi Millennials». Questa

luppati beneficera del passaggio
generazionale e dunque rappre-
sentauna clientela potenziale im-
portantissima per le societa di as-
set managements,

Degnodinotainfine il compar-
to Lux Im Esg Vontobel Millen-
nial di Bg Fund ement,
lafabbrica prodottodi Banca Ge-
nerali, che lo scorso anno ha mes-
$0 a segno una performance del
5,8% (37,1% nei tre anni). Per il
direttore degli investimenti Mar-
co D" 0 i consumi dei Mil-
lennials fanno caPo a due catego-
rie: ennovi modelli di consumo &
digitalizzazione in generale».
Nella prima rientra «lo shopping
online, sia su piattaforme genera-

re da contorno a questo trend '8
la seconda categoria di investi-
mento, quella del digital, che
comprende « Pagarpenti da
smartphone, la logistica legata
all'e-commerce e la cybersecuri-
ty». Senza contare l'intratteni-
mento online, declinato «sia co-
me streaming di contenuti video,
audio o di gaming, sia come tem-
po passato sulle piattaforme di co-
municazione, da Instagram a Tik
Toks. I Millennials sonoinfine an-
cora ben propensi a spostarsi da
©asa per vivere nuove esperienze;
«Altro importante blocco temati-
eov, conclude il money manager,
«& quellolegato ai servizi, siaquel-
li relativi a viaggi che alla ristora-
zione. (riproduzione riservata)



