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Azionari internazionali
~ . Fidelity FAST Global ACap EUR 1421 B 1970
SISFGlob Eq Yield A Dis GBP AV 651 [63 14,54
SSgAGlb Managed Volatility Eq. [EUR 639 B 1258
Azionari Europa
[T Alken European Opportunit: REUR 165 B 1687
‘l A i BGF European Value GBP A2 1210 B 1648
EurizAM Halian Equity | Cap EUR 948 B 1895
Azionari USA
JPMUS Value AGBP Inc 11,33 B 16,23
E BGFUS Basic Vialue GBPA2 10,35 c 16,72
DWS Invest CROCIUS LCCap EUR 867 B 19,92
Azionari specializzati
% BGFWorld Energy Fund CL D2 EUR 31,16 B 26.36
NN (L) Eneray X Cap EUR 304 C 2719
" Franklin Nalural Resources! EUR 26,89 B 26,84
Bilanciati
e M&G(LuX)GIb Target Return A Cap EUR 347 A 292
M@mfundlux Equity Inc ESGB 219 B 723
S Nordea 1 Absolute Return Fd AP-NOK 171 B 931
Obbligazionari
I 5 EIS Euro Eq.Ins Capital L 1D Dis EUR 811 c 13,62
‘ Fidelity Glb Sh Dur Income AM Dis EUR 508 B 5.83
EFBond USD Short Term LTEZ EUR 377 B 594
Moneltari
& CH Liquidity US Doflar-Med L 636 E 618
o AZF1 AltCap EnA-AZFCap EUR 2,70 a 463
S Picet-S-T Money M- 241 o 019
Flessibili
AZF1 International Bond A 17,10 a 811
Leadersel P.M.IH.D. B Cap EUR 780 B 923
NN (L) Alternative Beta X EUR 466 A 7.96

Azionari Il lusso riparte dopo lo stop
del Covid: i migliori fondi per investire

RENDIMENTI
ALLA MODA

S Maroal -

Itro che recessione: il
lusso, a prima vista
nacomponente secon-
dariadel pittvastouni-
verso dei consumi, del-
la quale si pud fare a meno in pe-
riodidi difficolta economica, risul-
tainrealta unodei settori in mag-
giore fermento in questo inizio di
2023. Molto dipende dal confron-
to con un 2022 debole: fiaccato dal-
le chiusure in Cina, che rappre-
senta circa un terzo dei consumi
di lusso mondiali, il coniparto ha
vissuto una annodidebolezza tan-
toche, stando ai dati della societa
di consulenza EY, le operazioni di
quotazione in borsa e i capitali
raccolti sono scesi rispettivamen-
te del 45% e 61% rispetto ai valori
del 2021. Le cose stanno cambian-
do e quest’anno, come svelato di
recente da MF-Milano Finanza, &
revisto un boom di ipo, anche a
ilano: tra i nomi caldi ci sono
Prada (che ha confermato il dual
listing, visto che & gia quotata a
Hong Kong) e Only the brave
?roup di Renzo Rosso, che control-
a marchi come Diesel, Maison
Margiela e Marni.

Insomma, i tempi sembrerebbe-

i

Vv st b

1o propizi per un ritorno in gran-
de stile dei titoli della moda e del
lusso, supportati da una serie di
fattori: la riapertura della Cina,
mercato di riferimento del setto-
re; la crescita della classe media

=3

nei Paesi del Sudest asiatico; una
spiccata propensione dei giovani

consumatori, che vedono nei

(continua a pag.48)
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(seguedapag.47) gi, tempo libero, lusso e setto- gnala, ariprovadell’attrattivi- pandemiche alla pressione in-

brand di lusso una nuova for-
ma di investimento di lungo
periodo (in ottica di rivendita)
rispetto  alle  dinamiche
usa-e-getta a prezzi super
scontati del fast fashion. Tutte
dinamiche che siriflettono nel-
la traiettoria dei fondi di inve-
stimento dedicati ai benidilus-
so: la performance media dei
10 prodotti censiti da Fida e
proposti nel grafico in pagina
e dell'11,2% (con punte prossi-
me al 20%) da inizio gennaio.
E nonostante la flessione del
5,7% in un’ottica annuale, su
un orizzonte triennale il rendi-
mento risale al 20% medio. In-
somma, scommettere sul lus-
s0 ha sempre pill le caratteri-
stiche di un megatrend.

Con il suo fondo Pre-
mium-Brands Pictet Asset
Management guadagna il
12,1% da inizio anno, e passa
al 38,1% su un orizzonte trien-
nale, risultando cosi il miglior
rodotto per rendimento di
ungo periodo tra quelli pre-
senti in graduatoria. Caroli-
ne Reyl, gestore della strate-
gia, ritiene che i beni di lusso
non passeranno mai di moda,
neanche nei periodi di forte vo-
latilita di mercato. «L.a doman-
da di qualita appare forte in
tutti i segmentl, specie verso
quelle attivita relative a viag-

re alimentare di prestigio». Po-
sto che «le societa di cosmetici
e articoli sportivi abbiano pre-
sentato risultati pitt contra-
stanti avendo subito maggior-
mente 'effetto delle rigorose
restrizioni legate al Covid in
Cina», in generale i brand pre-
mium «tendono a beneficiare
di bilanci solidi, flussi di cassa
elevati e margini pitt vantzag-
giosi rispetto ai concorrenti di-
screzionali e godono di un con-
solidato potere di prezzo». A li-
vello di selezione dei titoli la
money manager preferisce
«marchi riconosciuti che offro-
no prodotti di alta qualita, un
servizio superiore e un buon li-
yello di engagement digitale».
E importante sottolineare, ag-
giunge, «come negli ultimi an-
ni anche i brand premium ab-
biamo puntato molto sullo svi-
luppo online, investendo in at-
tivita di marketing e personal
branding». Le societa preferi-
te? «Remy Cointreau, Louis
Vuitton o la stessa Hermes,
che presentano un’elevata ca-
pacita di innovazione e diffe-
renziazione dei prodotti, con
una componente di acquisto
esperienziale e post-vendita».

Gam si accosta all’asset
class con il fondo Multistock
Luxury Brands Equity, che da
gennaio rende il 10,7% e su
una prospettiva triennale il
32,2%. L'investment director
Swetha Ramachandran se-

ta del lusso tra i giovani, che
«durante la pandemia molti
brand in precedenza scettici
nei confronti delle vendite onli-
ne per paura di perdere la pro-
pria esclusivita hanno abbrac-

ciato questo canale come fonte
di crescita». Cio ha permesso
loro «di estendere il proprio
raggio d’azione a nuove fasce
di consumatori». In particola-
re quelli del Sudest asiatico
«sono stati riconosciuti come
una forte fonte di domanda da
parte delle aziende». La mo-
ney manager, dal canto suo, in-
veste attivamente in 25-35 so-
cieta globali, accomunate dal-
la caratteristica principale di
una «crescita esponenziale dei
ricavi con margini elevatie sta-
bili». Tali azienda, conclude
Ramachandran, <hanno in ge-
nere una forte capacita di ge-
nerare liquidita, con bilanci so-
lidi che le rendono ideali per re-
stituire il capitale agli azioni-
sti o per impegnarsi in opera-
zioni di fusione e acquisizione
generatrici di valore».

C’¢ un’importante compo-
nente di lusso nel fondo The-
matics Subscription Economy
di Thematics Am, affilitata
di Natixis Im. Per i co-gestori
Nolan Hoffmeyer ¢ Walid
Azar Atallah nel 2022 il setto-
re & stato messo a dura prova
da un combinato disposto di
vari fattori, dalle distorsioni

azionistica, che ha indirizza-
to 1 consumatori verso beni e
servizi essenziali. Attenzione
perd: «I mercati», argomenta-

no i money manager, «aveva-
no previsto questa situazione
gia da tempo e hanno punito il
comparto fino a inizio 2023,
quando il mix di valutazioni
basse, facilita di confronto e
miglioramento del contesto
per i consumatori ha rinnova-
to l'interesse degli investito-
ri». In merito alla selezione dei
titoli i gestori cercano un equi-
librio tra «resilienza e visibili-
ta» puntando, come suggeri-
sce il nome del fondo, su «socie-
ta che offrono un’esperienza di
lusso attraverso abbonamenti
(la cosiddetta subscription eco-
nomy, ndr)». Oltre a investire
nei tradizionali operatori del
lusso come Lvmh, Ferrari,
Hermes, i money manager
uardano ad aziende «come
ail Resort o Membership Col-
lective Group-Mcg». La prima
& «l pilt grande operatore di
stazioni sciistiche al mondo e
ha posto al centro della pro-
ria offerta diversi livelli di ab-
onamento». Mcg invece «ge-
stisce club privati che com-
rendono palestre, ristoranti,
Ear, piscine a cui possono acce-
dere solo i soci». Entrambe le
societd «possono capitalizzare
sull’aumento dei livelli di spe-
sa dei consumatori del lusso,
godendo al tempo stesso dei
vantaggi derivanti dalla natu-
ra ricorrente delle iscrizioni».
(riproduzione riservata)

UNA SELEZIONE DI FONDI SUI TITOLI DEL LUSSO PER RENDIMENTO NEL 2023

Nome Nome societa Perf, 2023  Perf.alanno Perf. a3 anni
Invesco Global Consumer Trends E Invesco Management 19,82% -20,07% -4,62%
BNP Paribas Consumer Innovators Bnp Paribas Am 15,84% -6,62% 23,02%
BGF Future Consumer A2 BlackRock 14,34% -1794% -
LUX IM Consumer Tech DL BG Fund Management 13,11% -5,63% 22,96%
Pictet-Premium Brands-R Pictet Am 12,09% -1,16% 38,08%
LO Funds World Brands P Lombard Odier Funds 12,02% -T01% 24.87%
GAM Multistock Luxury Brands Equity B Gam 10,67% 0,02% 32,19%
NAT Thematics Subseription Economy R/A Natixis Investment Managers 10,34% -4,72% 10,92%
Mediolanum CH Ind. & Mat. Eq, Evolution SA Mediolanum Internat. Funds 8,76% 1% 26,69%
FAM Series Infusive Cons Alpha Gl. Lead L Fineco Asset Management 3,70% -4,58% -
NN (L) Health & Well-being X NN Investment Partners 2,20% -1,93% 6,18%
Nota: tutti i fondi sono inclusi nella categoria Azionari Settoriali - Beni di Consumo Secondari (incl. Beni di Lusso)
Performance calcolate sui dati disponibilf it 09/02/2023. Classi retail in guro a capitalizzazione dei proventi Fonte: Eida

GRAFICA MF-MILANO FINANZA
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